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Der Begriffa b I OK K I fstiddrzi{irSaNeil Munde ¢ oft verwendet, vielfltig interpretiert
und mitunter strapaziert DerDUDENerstehtdaruntereinea f N yZgifaNdaltende2 A NJ dzy 3 & |
und in diesemSinneist Nachhaltigkeitftir uns als Berlin Recyclingvolleyskein Modewort, kein r
Trend,sondernschonimmer der GrundsatainseresHandelrs. Dasgilt fir die Profimannschatft
genausaowie fur unserSCAUNIORS8IlachwuchskonzeptunsereUnterstltzungfir den Frauen
und MadchenvolleyballsowieunserEngagemenin der Berliner Stadtgesellschatft

Der DUDENbeinhaltetaberaucheine 6kologischeBedeutungdesBegriffs namlichdasa t N& y 1
nachdem nicht mehr verbrauchtwerden darf, als jeweils nachwachsensichregenerierenund
wieder bereitgestelltwerden | | y Mitidem Blickauf zukiinftigeGenerationenbesteht darin
zweifelsfreieine der gro3tenHerausforderungenminsererGesellschaftDazuwollen und missen
wir alsBRVolleysunserenBeitragleistenund habendeshalbeine 6kologischeNachhaltigkeits
strategieentwickelt, die inzwischerintegralerBestandteilunsererVereinstatigkeitst.

DieserBRVolleysNachhaltigkeitsberichtsoll Ihnen nicht nur die Historie und Entwicklungdes
Klubsnaherbringen,sondernauchaufzeigenwie wir als BerlinRecycling/olleysunsereArbeit
weiterhin erfolgreich,zukunftsorientiert und verantwortungsbewussgestaltenwollen.

Wir wiinschenlhneneine informativeund inspirierendelLektlire

(L Af«‘mww_/ﬁ gwﬁ Slialte Q—D_‘_-_&

KawehNiroomand MatthiasKlee Anette Weller
Geschaftsfuhrer Geschaftsfuhrer KompetenzteanNachhaltigkeit
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UnserHeimatvereinst der SportClubCharlottenburg Im Jahr1902gegrindet,st der SCQiicht
nur einer der traditionsreichstensondernmit mehrals 9.500 Mitgliedernin 35 Sportartenauch
einerder gro3tenSportvereineder Hauptstadt UnsereProfimannschafind unserSCQUNIORS
Nachwuchsprogramrhildengemeinsandie VolleyballabteilunglesVereins

UnsereBundesligamannschaffeht schonseit der Saisorl992 93 fir den SCGn den Startund ) 5 4
absolvierteinre Heimspieledamalsin der im Jahr1964eroffneten SporthalleCharlottenburgin - = == ===
der SOmmeringstraReBereitsdort erzieltenunsereVolleyballermit drei Meisterschaftensowie
drei PokalsiegeimerausragendeportlicheErgebnissedie allerdingsnur eine geringetffentliche
Resonananden

Umdiesema w I Y R & LJ2 NiEnRliereibviagteénwir im Jahr2008den mutigen,weil groRen BERLIN
Schrittin die Max-SchmelingHalle. Bereitsdie Premierein der modernenMultifunktionsarena RECYCLING @ é
in PrenzlaueBergwollten mehr als5.000 Zuschauekerleben,wasunsin unsererEntscheidung

bekraftigte und bis heute alsder Initialmomentfir die Entwicklungzu einemder namhaftesten VOLLEYS |
Volleyballklubsn Deutschlandund Europagilt.

Einweiterer, sehrwichtiger Schritt auf unseremstetigen Weg der Professionalisierungrfolgte
iIm Sommer201], als sichunserjahrelangerHauptsponsoentschlossauch die Namensrechte
der Mannschaftzuerwerbenc die Geburtsstundeder Berlin Recyclingvolleys

Eswar der Beginneiner Erfolgsgeschichtenit vielen, bis heute unvergesseneiMeilensteinenX 4
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MEILENSTEINE 2011-201¢

Saison 2015/16

Saison 2012/13 Saison 2014/15

* Ruckkehr in die CEV * Ausrichtung des
Champions League CEV Champions League

* Spektakulare Playofuelle Finalturniers in Berlin

Saison 2011/12

* Historische drei Titel
innerhalb einer Saison

* Gewinn der Meisterschaft
nach acht Jahren ohne Titel

* Deutscher Meister
Deutscher Pokalsieger
Europacup Gewinner

* ErstmaldMeisterschaft im
heimischen Volleyballtempe

* Dramatisches BatzMatch
im flnften Finalspiel

* Wichtiges Erfolgserlebnis i
ersten Jahr als BR Volleys

vor grof3en Kulissen * Gewinn der Bronzemedaille

* Erstes europaweites * Mehr als 18.000 Zuschaue
Ausrufezeichen an einem Wochenende

©SCC Volleyball Marketing GmibH
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Saison 2018/19

* Jubilaum des Umzugs
in die MaxSchmelingHalle

* HighlightSpieltage
aomn Wl KNB +2¢
* Publikumsrekord mit

durchschnittlich mehr
als 5.000 Zuschauern

©SCC Volleyball Marketing GmibH

Saison 2020/21

* Im Jahr zuvor Saisonabbruc
aufgrund Corondandemie

* Pilotprojektzur
Zuschauerrtckkehr

* Damit erstes deutsches
Sportindoor-Event mit
Publikum nach der Pandemig

MEILENSTEINE 2017-2026

Saison 2023/24

* Gewinn aller drei nationalen
Titel (auch 22/23 & 24/25)

* In CEV Champions League
unter denbesten acht Klubs
in Europa

* Neuer Saisonrekord mit meh
als120.000 Zuschauern

/‘;;'".“ ‘,
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FAKTEN o& ZAHLEN

14 Partnervereine
~ und mehrals
\ 60 Partnerschulen

Berlinweites |

Nachwuchskonzept
fur rund 1.500 Kinder
und Jugendliche

~ Aktuell 78 Unternehmen
| im Partner und |
SponsorenANetzwerk

Mitglied der Jahrliches

e e " for 200K
~Initiative Berliner Abteilun y und Jugendlich
Proficlubs 9

©SCC Volleyball Marketing GmibH



(2]
BERLIN S /

VOLLEYS

BR VOLLEYS

Mehr als ein Volleyballteam

Der Kern unserer Arbeit ist und bleibt ddeofimannschaftsowie deren sportlicher Erfolg, denn der
ist in einer Metropole wie Berlin eine Grundvoraussetzung, um das Interesse von Fans, Zuschau
Sponsoren und Medien zu gewinnen. Es bleibt also auch in Zukunft unser Ziel und Anspruch, ei
der besten Volleyballteams in Deutschland und Europa zu sein.

Gleichzeitig liegt unser sportlicher Fokus auf einem von uns initiierten vereinstibergreifenden u
berlinweitenNachwuchskonzeptmit dem wir Kinder und Jugendliche flr den Volleyballsport
begeistern und die besten Talente gezielt fordern wollen.

In der Vergangenheit bezogen sich unsere sportlichen Aktivitdten vor allem auf den méannlich
Bereich. Zukinftig wollen wir uns fir mehr Gleichberechtigung einsetzen und deshalb auch
denFrauenr und Madchenvolleybalin Berlin untersttitzen und starken.

Als Profiklub sehen wir uns in einggsellschaftlichen Verantwortungeinerseits kdnnen wir
mit dem Sport viele Menschen aus allen Gesellschaftsbereichersahithten zusammen
bringen. Andererseits wollen wir unsere Popularitat daftr einsetzen, um auf benachteiligte
Gesellschaftsgruppen aufmerksam zu machen undazaialem Engagememnu helfen.

Nachdem wir unser nachhaltiges Denken und Handeln bisher vor allem aus sportlicher, wi
schaftlicherund sozialer Perspektive betrachtet haben, soll in Zukunft aucBkiilmgische
Nachhaltigkeitein wichtiger Aspekt unserer alltaglichen Arbeit sein. Wir wollen flr die
Auswirkungen unserer Tatigkeit auf die Umwelt starker Verantwortung tibernehmen.

©SCC Volleyball Marketing GmibH
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erfolgreich | zukunftsorientiert | verantwortungsbewusst

PROFIMANNSCHAFT

Eines der erfolgreichsten Méanner
teamsin Deutschland und Europa

NACHWUCHSKONZEPT

Berlinweite Aktivitdten zur Forderung
von Kindern und Jugendlichen VOLLEYS

FRAUENSPORT

Initiative zur Starkung des Frauen
und Madchenvolleyballs in Berlin

SOZIALES ENGAGEMENT

Kooperationen zur Unterstiitzung von
benachteiligten Gesellschaftsgruppen

BERLIN

OKOLOGISCHE NACHHALTIGKEIT

Entwicklung einer Nachhaltigkeitsstrategie und
Erarbeitung eines Emissionsreduktionsplans

Volleyballabteilung im

SC©C

BERLIN
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A Seit der Umbenennung Berlin Recycling Volleyisn Jahr 2011 war unsere Mannschaft
A 13x Deutscher Meister
A 5x Deutscher Pokalsieger
A 1x Europacujisewinner
A 2x Teilnehrer am Finalturnier der Champions League
und ist damiteines der erfolgreichsten Berliner Profiteams des letzten Jahrzehnts

A In der abgelaufeneBaison 2025/202&onnte unser BR Volleys Teanm zehnten Mal in Serie
die Deutsche Meisterschafiewinnen und mitdeor Y S A & 0 S NI A €ifie 8rydeuiiséhgnl
Mannschaftssport bisher nur selten erreichte Titelsammlung vollenden.

A Bei denOlympischen Spielen 2024 in Pasisndenvier BR Volleys Spielém Kader der
deutschenNationalmannschafund auch bei deWeltmeisterschaft 2025 in Manila
trugen zahlreiche aktuelle oder ehemalige Berliner das-DNRét.

A Die Basis fiir alle diese sportlichen Erfolge sitakte Klubstrukturen daswirtschaftlich
nachhaltige Handelmer Klubfiihrung sowie das daraus resultierenktntinuierliche
Wachstum des Vereinsetats

A Unser ebenso vielfaltiges wie treues BR VolRsrtner- und Sponsorennetzwerkesteht
inzwischen aus fast 80 Unternehmen.

©SCC Volleyball Marketing GmibH
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Dank des Publikumszuspruchs bei unseren Heimspielen sind wibtleyballklub mitden
hdchstenZuschauerzahlen iDeutschland und Europa

Die Atmosphare bei unserem Heimauftritten in der MéchmelingHalle ist einzigartig, langst isf
die Arena weit Uber die Grenzen Berlins hinaus/alteyballtempelbekannt.

A Nach dem Ende der Corofandemie konnten wir sehr schnell wieder einen fiir unsere Sportart
einzigartigen Publikumszuspruch verzeichnen. InSeson 2022/2023vollten erstmals mehr
als 100.000 Menscheunsere Heimspiele miterleben. In d8aison 2023/2024vurde dann
mit insgesamt 120.454 Besucheunsere bisherige Bestmarke aufgestellt.

A Seit 16 Jahren sind die BR Volleys aktives Mitglied des Prajé¢kisi2 NI Y' S (i N2 LJ2
sowie¢ gemeinsam mit 1. FC Unionl Herthg BS,C,AAIba, fUchse unq Ecbirender _ Pl
Grandungsmitgliederinder LY A UA I UA GBS ., AdNErdnySpéthet uiderit A O il
Geschaftsfuhrer Kaweh Niroomand fungiert.

A Im Rahmen der Publikumsnd Expertenumfraget / | | a t ¢ Betins Sportlertinnen
RS WEKKBEEBGSY 6ANI 6SNBAGA YSKNXIFfa RA
az S

a
gAS RSY a¢NIAYSNkalyl3SNI RSa WIFKNBada

A Wahrend derEuropean Volleyball Galaurden wir mehrere Spieljahre in Serie mit de
a. SaA4G hNBFYATSNI ! gl NRa o6l 6 a. Sad aSR
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A In der abgelaufenepielzeit 2025/202®esuchten insgesan®9.328 Zuschauetie 21 Heimspiele, A
was einen Durchschnitt vort.730 Besuchern pro Matcéntspricht.
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NACHWUCHSKONZEPT

Im Jahr 2016 haben wir fir unses€C JUNIORB neues Nachwuchskonzept mit folgenden
Grundséatzen entwickelt:

A Gesamtberliner Initiative
zur Sichtung, Gewinnung und Férderung von Nachwuchstalenten

A VergroRerung der Breite
durch Begeisterung von mehr Kindern und Jugendlichen flr den Volleyballsport

A Forderung der Spitze
durch Optimierung des Systems zur Entwicklung von Spitzentalenten

A Seitdem ist das Projekt in allen Bereichen gewachsen. InzwischehésPattnervereinaind
mehr als 100 Kooperationsschulém das Konzept integriert.

A Im gesamten Berliner Stadtgebiet wurdero o ¢-b & § WEIRKW14) fiir den Volleyball
nachwuchs sowie o ¢ I-{f (ISN/UITSLJUAAP2AD)Sdr Forderung der Spitzentalente fiir w
insgesamtund 600 Kinder und Jugendlictaifgebaut. :Bﬁﬂll“[z}

A Die Grundlage dafur bildeBichtungsaktivitateran rund 200 Berliner Schulen inklusive de ) /
Grindung eineovolleys@Schoeliga), an der wahrend der Saison 2025/2026 mehr als i
700 Kinder aus insgesamt 35 Schulen teilgenommen haben.

A Als Erganzung zu unserer Zusammenarbeit mit Bemdesstiitzunkt VC Olympgtarten
wir ab der Saison 2026/2027 neue Kooperationen mit dem PSV Neustrelitz (2. Bunde
SV Preul3en (Dritte Liga) sowie dem VIK Sidwest und SV Ludwig Renn (Regionalliga
Talenten im oberen Leistungsbereich optimale Entwicklungsmaoglichkeiten zu bieten.

©SCC Volleyball Marketing GmibH
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A Die erfolgreiche Entwicklung des Konzepts spiegelt sich in den folg&taestiken des
Volleyball Verbandes Berlin

A Nachwuchsmannschaften mannlich | 2015 = 48 | 2026 = 183
A Nachwuchsspieler mannlich | 2015 = 673 | 2026 = 1.935

200 183
/
150

100

50
48

0 == Nachwuchsteams méannlich
2.500

2.000 1935

1.500 /_/
1.000
500 INGESH

0 === Nachwuchsspieler mannlich

2015 2016 2017 2019 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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A Mit unserem Engagemetiir den Nachwuchsbereiohollen wir nicht nur unsere eigerigukunfts
fahigkeitsichern, sondern auch einen Beitrag fiir das gesellschaftliche Miteinander |aistem
auf diese Weise bringen wiinder und Jugendliche aus allen Gesellschaftsschicatesammen.

A Im Rahmen des Trainings und der Wettkampfe schaffen wir fiir die Kinder und Jugendlichen einer
seitsBewegungsangebotand vermitteln damit einggesunde Lebensweis@andererseits erfolgt
spielerisch dig&/ermittlung von Wertenwie Fairness, Respekt, Toleranz und Gewaltfreiheit.

A Im Nachwuchssport sinditegration, Inklusion und Diversitanicht nur theoretische Begriffe,
sondern alltagliche und gelebte Praxis, beispielsweise bei unserem jahrlichlentecamp
fr rund 200 Madchen und Jungen, das jeweils zum Beginn der Sommerferien gemeinsam
mit unserem Partner "Beach Mitte" veranstaltet wird.

A Zentrale Protagonisten des berlinweiten Nachwuchskonzepts sind unsere zahlreichen Trainer
und Ubungsleiter, die mit ihrer Arbeit ein groRartiges Beispiel fliBdigeutung des ehren
amtlichen Engagements in unserer Gesellsclsafid.

A Um mit Angeboten zur Bewegungmd Gesundheitsférderung méglichst viele Kinder zu
erreichen, engagieren wir uns gemeinsam mit der Berliner Senatsverwaltung fir Bildung,
Jugend und Familie in dem Prograramt N2 T A OSNBAY S YI Onelehgs { OKdzZ S dzy R YA UL &
die Sportstrukturen im Bildungssystem neu denkt und unsere Trainer direkt in den Alltag
der Institutionen integriert. Hier bestehen aktuell Kooperationsvereinbarungen mit acht
Schulen sowie vier Kindertagesstéatten im gesamten Berliner Stadtgebiet.
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